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PROBLEMATICA 

ENFOQUE EN BALANCE  

DE MATERIALES 

INFORMACIÓN 

ATOMIZADA 

PARCIALIZACIÓN 

DE OBJETIVOS 

REQUERIMIENTOS 
EXTERNOS 



PROBLEMATICA 

COMPRENSIÓN PARCIAL DEL  

MODELO SECTORIAL 

PLANTA/S  
MAQUILADORA/S 
EXPORTADORA/S 

 

DESEMBARQUES 

EXPORTACIÓN 
COMERCIALIZACIÓN 

 

CENTROS DE  
CULTIVO/ MATANZA 

 



Trazabilidad 

Esta consiste en la capacidad para reconstruir la historia, 

recorrido o aplicación de un determinado producto, 

identificando: 

 

•Origen de sus componentes.  

 

•Historia de los procesos aplicados al producto.  

 

•Distribución y localización.  



ESTADO ACTUAL 



TRAZABILIDAD 

INTEGRACIÓN DE 
REGISTROS 

DISPONIBILIDAD DE 
INFORMACIÓN 

FACILITACIÓN DEL 
CUMPLIMIENTO 

TOMA DE 
DECISIONES 

ESTADO ACTUAL 

FLOTA 
ARTESANAL 

COMERCIALIZADORAS 

PLANTAS 
ELABORADORAS 

MERCADOS 
DE DESTINO 

CONSUMO 
NACIONAL 



Que es Trazabilidad? 

Comercializador 

660 por 
Trazabilidad 

6215 por 
Trazabilidad 

Exportación 

Consumo 
Nacional 

11 mil por 

trazabilidad 

16 mil 
recolectores  

153 por 
Trazabilidad 

171 Áreas de 
Manejo 

7745 
Embarcaciones 

866 Plantas 

550 por 
Trazabilidad 



MECANISMOS  
DE CONTROL 

SELLO AZUL Y 
CIUDADANÍA 

TOMA DE 
DECISIONES 

ESQUEMA DE INNOVACIÓN 

FACILITACIÓN 



Estado: 

Mejora la información para la toma de 

decisiones. 

Mejora las herramientas para el combate 

de la pesca ilegal. 

Mejora los tiempos de respuesta del 

estado en situaciones de catástrofe. 

Aporta claridad de los mercados y 

cadenas de valor de los recursos. 

Mejora la imagen país. 

 

Ventajas de contar con un sistema de 
trazabilidad.- 

Pescadores: 

Facilita la entrega de las declaraciones 

Ahorro de tiempos de tramites en oficinas  

Mantiene visible el origen de los recursos. 

Aumenta la confianza de los consumidores. 

Permite generar información para mejorar la 

gestión comercial 

 

Consumidores: 

Permite conocer el origen de sus recursos 

 

Mejora la confianza e involucramiento con el 

cuidado de los recursos. 

 

 

 



CAPACIDAD DE INTEGRACIÓN Y 
SEGUIMIENTO ORIENTADA AL CONSUMIDOR 

CAPACIDADES INTERNAS DE 
ASEGURAMIENTO Y FISCALIZACIÓN 

FLOTA 
ARTESANAL 

COMERCIALIZADORAS PLANTAS 
ELABORADORAS 

MERCADOS 
DE DESTINO 

CONSUMO 
NACIONAL 



 

 

¡MUCHAS GRACIAS! 


